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Przygotowanie danych do kampanii sms

1.Na sms skfadajq sie

a)dane nadawcy

b)tres¢ wiadomosci

2.Dane nadawcy

W polu nadawcy w przypadku zwyktych smséw znajduje sie numer telefonu nadawcy.

W przypadku kampanii smsowych w polu nadawcy moze znajdowac sie 11-znakowa nazwa lub
numer wirtualny

W naszych kampaniach postugujemy sie polem tekstowym w ktérym zamieszczamy tekst
,Zaproszenie”

Za dodatkowa optatg moze tam byc¢ inna 11-znakowa nazwa np. nazwa dewelopera, z tym ze
wymaga to akceptacji przez operatora komdrkowego i uzyskanie takiej akceptacji trwa kilka dni.

3.Tres¢ wiadomosci

a)tres¢ wiadomosci moze zawiera¢ do 160 znakdw bez polskich znakow. Uzycie polskich znakéw
zmniejsza ten limit do 70 znakow.

b)smsy dwu i wiecej krotne.

Za dodatkowg mozna skorzystac z tzw. smséw wielokrotnych np. 2 krotnych. Wtedy ilo$¢
znakow zwieksza sie o niecate dwa razy (kilka znakdw jest uzyte wéwczas do celéw
technicznych).

4. Testy.

Po przedstawieniu tresci wyslemy panstwu smsa testowego celem akceptacji.
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