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Holiday Home Trade Fair 2025 - pierwsza, historyczna edycja,

Ktora przerosta nasze najsSmielsze oczekiwania.

W dniach 18-19 pazdziernika 2025 roku w TAURON Arenie
Krakow odbyta sie inauguracyjna edycja jednego z najbardziej
wyczekiwanych wydarzen w branzy nieruchomosci miedzynarodo-

wych — Holiday Home Trade Fair.

Wydarzenie zrealizowano réwnolegle z Targami Nieruchomosci,
Budowa Domu i Home Design, co nadato catemu weekendowi
Imponujgcyg skale | bogactwo tematyczne. Juz od pierwszych chwil
oyto jasne, ze uczestnicy stajg sie czescig przedsiewziecia, ktore

wyznaczy nowy standard dla tego typu wydarzen w Polsce.
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Atmosfera w hali byta wyjatkowa: eleganckie, starannie zaprojekto-
wane stoiska wystawcow z catego Swiata, intensywne rozmowy,
pozytywna energia | wyczuwalne podekscytowanie. Goscie mogli

zapoznac sie z inwestycjami | ofertami z najbardzie] atrakcyjnych

rynkéw - Hiszpanii, Dubaju, Tajlandii, Cypru, Bulgarii czy Gruzji.

Punktualnie o godzinie 10:00 drzwi hali otworzyty sie dla odwiedzajg-
cych. Ttumy inwestorow, posrednikow | klientow indywidualnych
wypertnity  przestrzen, tworzac inspirujgcg atmosfere spotkan,

rozmow i Nowych mozliwosci.
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ATMOSFERA | CEL
WYDARZENIA

Od samego poczatku naszym gtownym zatozeniem byto stworzenie

platformy i3czacej wartosciowych wystawcow z odpowiednio
sprofilowanymi klientami premium. Holiday Home Trade Fair nie
vty zwyktymi targami - to byvto dos$wiadczenie biznesowe

w ktorym kazdy detal miat znaczenie.

Wierzymy, ze wspotczesna branza nieruchomosci wymaga nie tylko
orzestrzeni ekspozycyjnej, ale przede wszystkim miejsca realnych
rozmow, budowania relacji i zaufania. Dlatego postawiliSmy na

jakosc, komfort i atmosfere, ktore sprzyjajg wspotpracy.

[ ] [ ]
Uczestnicy mogii:
e prezentowac | promowac swoje iInwestycje na najwyzszym poziomie,
e nNawigzywac wartosciowe relacje biznesowe | zawierac realne transakcje,

e czerpac inspiracje z najnowszych trendow oraz najlepszych praktyk branzowych.
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GLOSY WYSTAWCOW M

Zﬁf (G ecb- Consulting ALDAR
O sukcesie wydarzenia najlepiej Swiadczg opinie samych wystawcow:
99 Udato nam sie na targach dokonac 7 transakcji — 99 Czujemy sie tu jak w domu. Swietna atmosfera
to wydarzenie, ktore realnie przynosi efekty. | MNostwo wspotprac B2B z polskimi agencjami.
~ The Element (ZEA) ~ Abogados Consulting (Hiszpania)
99 \Wczoraj byto tyle ludzi, ze nie zdazylismy zjesé 99 Jestesmy bardzo zadowoleni — piekne stoisko,
obiadu! Mamy bardzo duzo wartosciowych leadow doskonata frekwencja i profesjonalna organizacja.
~ Elipro Real Estate (Hiszpania) ~ Aldar Properties (Dubaqj)

Wystawcy jednogtosnie podkreslali wysoki poziom przygotowania odwiedzajgcych. \\Vielu klientow przychodzito z jasno sprecyzowanymi celami

Inwestycyjnymi, co przektadato sie na skuteczne rozmowy i budowanie relacji dtugofalowych.
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Jednym z filarow wydarzenia byta dedykowana strefa
networkingowa - VIP Networking Lounge kidra stanowita

ekskluzywng przestrzen spotkan i rozmow B2B.

W tej czesci wydarzenia uczestnicy mogli:
e prowadzi¢ kameralne rozmowy biznesowe,
e Wwymieniac sie doswiadczeniami i kontaktami,

e Inicjowac nowe partnerstwa i projekty inwestycyjne.

Kazdy wystawca miat rowniez dostep do VIP Lunch Lounge
Z panoramicznym widokiem na hale targowa. Networking byt
strategicznym elementem wydarzenia — umozliwiat szybkie przecho-

dzenie od inspiracji do konkretnych dziatan.
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Przestrzen podzielono na panele tematyczno-destynacyjne, m.in.:

Cypr Prestige Hour” — prezentacja inwestycji i modeli finansowania,

,Dubai Power Panel” —debata o trendach inwestycyjnych w Dulbaju,

,Spain Connection” —analiza rynku hiszpanskiego,

,Property Polska” — przeglad szans inwestycyjnych na rynku krajowym.

Rownolegle na gléwnej scenie odbywaty sic prelekcje i panele
eksperckie prowadzone przez praktykow i liderow branzy z catego
Swiata. To byt weekend wiedzy, inspiracji i konkretnych

rozwigzan inwestycyjnych




MECENASI TARGéW Prestiz wydarzenia podkreslili Mecenasi Targow — partnerzy, ktorzy

nadali przedsiewzieciu miedzynarodowy wymiar i wyjgtkowa range.
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The Elem

Aldar properties = - AIMira R?alEStaE_e:} < ) = ent COHJOA Duba'i' Bibker

(Abu Dhabi) (Dubaj) - (Tajlandia) (UAE)

jeden z najwiekszych dynamiczna firma tgczaca deweloper z ponad 30-letnim renomowane biuro

| najlbardziej uznanych Inwestorow z Europy doswiadczeniem w luksusowych posrednictwa w transakcjach

deweloperow w ZEA | Bliskiego Wschodu, projektach nadmorskich. mMiedzynarodowych,
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Kazdy z Mecenasdow otrzymat pakiet prestizowych przywilejéw,

W tym:

ekspozycje w kampaniach promocyjnych i materiatach medialnych,
¢ dedykowang strefe networkingowa i oznaczenia wizualne

w centralnej czesci hali,

e prezentacje materiatow wideo na gtownym telebimie,

¢ obecnosc w publikacjach drukowanych i kampaniach online,
¢ udziat w oficjalnej galii ceremonii wreczenia statuetek

Holiday Home Awards.

Ich obecnos¢ potwierdzita, ze Holiday Home Trade Fair to wydarze-
nie, w ktorym spotykaja sie najbardziej wplywowe marki

i inwestorzy globalnego rynku nieruchomosci.
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Profil odwiedzajacych obejmowat zarowno inwestorow

WYDARZENIE
W LICZBACH

Holiday Home Trade Fair 2025 w liczbach:

indywidualnych, jak i agentéw, przedstawicieli agencji

nieruchomosci oraz deweloperéow z Polski i Europy.

Dzieki temu wydarzenie stato sie realng platforma

7 500 odwiedzajacych (fgczna ilos¢ odwiedzajacych)
biznesoway, tgczaca kapitat, wiedze | mozliwosci inwestycyjne.

140 wystawcow 7 Polski, Europy i poza nig
(ponad 200 z podwystawcami)
40 wystawcow zagranicznych (60 z podwystawcami)

15 destynacji z catego Swiata,

setki wartosciowych leadéw,

dziesiatki transakcji za\wartych juz podczas wydarzenia.
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PODSUMOWANIE

Pierwsza edycja Holiday Home Trade Fair pokazata, ze Polska

jest gotowa na wydarzenia branzowe o miedzynarodowym

standardzie i najwyzszym poziomie organizacji. Liczby, energia

i opinie uczestnikdw mMowia jedno — to byt historyczny weekend
dla branzy nieruchomosci.

Dziekujemy wszystkim wystawcom, partnerom i odwiedzajacym za

zaufanie, entuzjazm | wspolne tworzenie przestrzeni, w Kktorej

wizje inwestycyjne stajj sie rzeczywistosciy.

DZIEKUJEMY
ze byliscie z nami!
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GDANSK
2026

/ dumag ogtaszamy, ze kolejna edycja wydarzenia odbedzie sie
11-12 kwietnia 2026 roku w AmberExpo w Gdansku - jednej

Z Najnowoczesniejszych hal wystawowych w Europie.

Spotkajmy sie ponownie — w jeszcze wiekszym gronie, z jeszcze
wiekszym rozmachem i tg sama energig, ktora sprawita, ze pierwsza

edycja Holiday Home Trade Fair byta tak wyjatkowa.

ZAPRASZAMY
NA KOLEJINA EDYCJE!
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